le®rning

divers

Nastr




Skoleni = Produkt



Design

Jakje kurz dlouhy?
Na co je zaméreny?

Obal

Bez obalu?
Galmour?

Klient

Demografie?
Zkusenosti?

Kanaly

Doruceni kurzu?
Doruceni promo?




Zlaty kruh

Tradicni postupy zacinaiji
na povrchu u CO a
pokracuji k JAK,
vyjimecné k PROC.

Uspé3na Feseni se divaji
na problém zevnitf
smeérem ven.




v
WIIFM

W = WHAT*S Co mi to fesi: Gains / Pains
I =IN

I =IT

F =FOR

M=ME

CO Z TOHO BUDU MIT JA?

KdyZ se ziCastnim, co ziskam? Co
budu mit z ¢asu, ktery tomu vénu;ji?
Co budu mit za penize, které do
toho vlozim?




RTBs: Reasons To Believe

Testemonials

0 % ¢

Doporucil bych 8z 10
mych pratel, skvélé!

Ucastnikdim se po
Skoleni Fidi¢d snizila
nehodovost 0 10 %.

Netusila jsem, ze si
muzu Skoleni takhle
uzit! Dékuiji!

- Jitka, ucetni

Stories

O‘;,§
Q\\|l/*

Ve firmé 21 s.r.o.
dlouho pracovali bez
nasich znalosti...
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